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Tema La vida a Second Life

Els darrers mesos, el mon virtual Second Life ha

viscut un boom mediatic |

social. On els

internautes han vist vida, les empreses hi han
trobat un gran negoci, a casa nostra també

| tu, que vols ser?

@ Text: Pau Brunet / Fotografies: Andreu Olivé / Infografia: Jordi Cirera

Tanqui els ulls i imagini's el man perfecte. Un maén
on tot s6n cares estéticament correctes, on obrir una
empresa es fa amb uns guants clics i on, a més de
poder volar, triar el pes ideal, la talla —tant d'abdo-
men com de pit=i el color dels cabells, es pot enca-
denar festa darrere festa, lligar, comprar, canviar de
sexe en un segon o fer apargixer o pondre el sol a
pler. Berwingut a Second Life (SL), &l mdn virtual que
cada vegada té més adeptes d'arreu del mdn, actu-
alment uns 7 milions. En aquest man els limits els
posa un mateix, la butxaca i la pantalla de I'ordina-
dor. Es perd tot tan bonic com sembla? Una moda
passatgera? Una manera facil d'especular? De mo-
ment, les empreses s'hi
estan llancant en massa |
el ritme de creixement
gue esta generant la co-
munitat és vertiginés. Re-
gia7 hi ha entrat per com-
provar-ho,

“Second Life no s un
joc, és la vida real”, asse-
guren els seus creadors.,
Desenvolupat el 2003 per
I'empresa nord-america-
na Linden Research, Inc
(Linden Lab), aquest pro-
grama informétic que es
pot descarregar gratuita
ment des del web www.se-
condlife.com i funciona
per Internet, ohre la porta
als usuaris, anomenats
residents, a interactuar
amb els altres a través
d'uns personatges en
tres dimensions (avatars)
creats a mida de cadas
¢, Amb ells es pot des de
passejari parlar fins a ba-
llar, mantenir relacions se-
xuals i canviar objectes.

També es pot adguirir una parcel-la o unailla sen-
cera (districtes envoltats per aigua) dins d'aquest
moén paradisiac, que si el traslladéssim a la vida real
tindria una superficie el doble de gran de la que ocu-
pa la ciutat de Barcelona. A cada terreny s'hi poden
construir cases, oficines o qualsevol tipus de negoci
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imaginable: un bar de copes, una reproduccid de la
Capella Sixtina o, per qué no, una botiga per vendre
penis, en un man on els avatars neixen sense sexe,

DE CABRIANES AL MON. “Les possibilitats s6n infi-
nites”, explica Bernat Casanovas, responsable de La
Factoria d'Imatges, empresa de Cabrianes dedicada
a la creacid multimédia i present al man de SL des de
final de I'any passat. Reconeix que al principi era es-
céptic sobre el futur i la utilitat d'aquest man virtual,
perd el temps Ii ha demostrat que s'equivocava: “pri-
mer hi vam obrir una oficina i ens ha quedat petita.
Ara ja planifiguem edificar tota unailla”.

ELS MEMBRES DE LA FACTORIA DE LA IMATGE AME EL PROJECTE QUE PREPAREN A SECOND LIFE

El seu és un projecte decidit | basat en 'interés
que molts dels seus clients han mostrat per ser a Se-
cond Life, als quals preparen i gestionen la preséncia
en aguest mon, A 'illa que hi obriran, i perla qual han
pagat uns 1.800 euros inicials a Linden Lab, a més
de 300 de mensuals en concepte de manteniment,

hi construiran oficines i una zona lddica. La primera
zona sera destinada a llogar oficines, mentreque ala
zona de lleure hi organitzaran una festa per a |'em-
presa de cervesa Heineken, que promet ser moguda,
entre altres activitats. També tenen entre mans pro-
jectes pera Audi, Volkswagen i Skoda.

Disposats a veure de primera ma com funciona
Second Life, un periodista d’aquest diari decideix
submergir-s’hi durant unes hores. El punt de partida
és el web www.secondlife.com, on. després d'omplir
un formulari, s’obtenen un nom i cognom per al nos-
tre avatar, que posteriorment personalitzarem, | les
dades per connectar-se al mon virtual. Es gratuit, pe-
ro tambeé hi ha disponible
una subscripcit de paga-
ment (uns 10 euros el
mes), que garanteix un
tros de terreny.

Ja en aquest moment
tenim la primera sorpre-
sa: dels 7 milions d'usua-
s promesos, només 1,7
milions hi han entrat el
darrer mes, i connectats
en aquell moment tan
sols n'hi ha uns 34.000,
La xifra oscil-la entre els
20,000 i els 50.000 al
llarg del dia. A la practica,
aixd suposa entrar en un
moén daspecte desert.
“La vida hi és —assegura
Casanovas—, el problema
es gue es troba concen-
trada tota en uns matei-
x0s punts i cal saber-la
atreure”. Desplagarse
tampoc no resulta una fei-
na senzilla.

A traves d'un cercador
que incorpora el mateix
programa iniciem la recer-
ca d'alguna illa interessant. Apareix Novatierra, un
espai pensat per oferir una seu a SL a empreses es-
tatals, entre les guals la cadena La Sexta i la Univer-
sitat d'Estiu de la Universitat de Barcelona. Son les
guatre de la tarda i només hi volten dues persones.
Amb qui primer ens creuam s amb un home (el 60%









